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SWOT-Strategie AARGAU
GRUNDUNGSZENTRUM

Kurzbeschrieb: Sofern du ein ausreichend tiefes Verstandnis Gber deinen Markt (Umweltanalyse) und dein Geschaftsmodell (Unternehmensanalyse)

hast, kannst du die beiden Welten in der SWOT-Strategie zusammenfihren. Die SWOT-Strategie (engl. Akronym flr Strengths (Starken), Weaknesses

(Schwachen), Opportunities (Chancen) und Threats (Risiken)) ist ein hilfreiches Tool, um deinen Grindungs- erarbeitungsstand zu konsolidieren und darauf

aufbauend Strategien zu entwickeln, wie du deine Geschaftsidee weiterentwickeln kannst.

Kurzanleitung: Fllle zuerst die vier Kategorien 1 «Starken», «Schwachen», «Chancen» und «Risiken» mit entsprechenden Erkenntnissen aus deiner
bisherigen Grindungsreise ab. Im Anschluss kannst du diese jeweils zu 2 Strategien kombinieren (z.B. Starken und Chancen zusammen ergeben Starken-
Chancen-Strategien, d.h. welche Starken kannst du nutzen, um von den Chancen zu profitieren) und wiederum ausfillen. 3 Zu guter Letzt kannst du aus
der SWOT-Strategie auch Folgerungen, Erkenntnisse und nachste Schritte flir deine weiterfUhrende Arbeit definieren.
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z.B. Marktanteile SO-Strategie ST-Strategie
c Flhrung ausbauen - Welche Stdrken kénnen wir nutzen, um Absichern - Welche Stdrken kénnen wir nutzen, um
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z.B. Regulatorisches Klima WO-Strategie WT-Strategie
5 Aufholen - Welche Schwéchen hindern uns daran, die Vermeiden - Welche Stirken hindern uns daran, die
ﬁ Chancen zu ergreifen Bedrohungen zu reduzieren
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Folgerungen / Erkenntnisse / nichste Schritte
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